


Inteligencia Artificial:

Una de las tendencias con mayor impacto
en el mundo digital para el préoximo ano
serd, sin lugar a dudas, la inteligencia
artificial (IA), entendida como cualquier
sistema desarrollado a través de estrategias
de aprendizaje automdtico y estrategias
basadas en la légica y el conocimiento. En
este sentido, desde Europa se viene
frabajondo de manera ardua en la
aprobacion del Reglamento Europeo de
inteligencia artificial, que tiene como
principal objetivo el establecimiento de un
marco normativo regulador de los casos de
uso planteados por esta tecnologia.

La nueva regulacion europea abogard por
un enfoque ético y antropocéntrico de esta
tecnologia, garantizando que las soluciones
de IA utilizadas en la Unidn Europea sean
éticas y respeten la privacidad y los valores
europeos fundamentales. Asi, se prohibiran
los sistemas que se consideren una
amenaza para la seguridad de las personas
y los derechos individuales tales como los
sistemas de |A utilizados para la puntuacion
social e} la manipulacion del
comportamiento humano. Por su parte, los
sistemas de alto riesgo (por ejemplo, los
utilizados en la educacion, los recursos
humanos, la aplicacion de la ley, la
migracion, el asilo, etc.) deberdn cumplir
criterios estrictos antes de que puedan
comercializarse en la UE. Los de riesgo
limitado (por ejemplo, los chatbots) estardn
permitidos siempre y cuando los usuarios
sean conscientes de que interactUan con
una IA. Por Ultimo, las soluciones con riesgo
minimo, que suponen por otra parte la gran
mayoria de los sistemas de |A, estardn
permitidas y disponibles como antes.

En el dmbito nacional, observamos también

importantes movimientos en el campo de la
Inteligencia Artificial. No en vano, Espana
serd el primer pais de la Unidn Europea que
tendrd una agencia de Inteligencia
Artificial, anteponiéndose a la futura
enfrada en vigor del reglamento europeo
que establece la necesidad de que todos
los estados cuenten con una autoridad
supervisora de esta materia. La sede
elegida para la Agencia Espanola de
Supervision de Inteligencia Artificial (AESIA)
serd La Coruna.

Impacto en materia de
privacidad:

La “consumerizaciéon” de la tecnologia, y la
cada vez mayor capacidad de
explotacién de los datos a fravés de
diversas aplicaciones de la misma, estdn
generando el desarrollo de diversos
productos y servicios, que llevan aparejado
un alto impacto en la privacidad de los
usuarios. Cada dia son mds las normativas
qgue ponen foco en la proteccidn de la
privacidad, mds alld del RGPD, la
LOPDGDD, o normas especificas como la
de tratamiento de datos personales por las
Fuerzas y Cuerpos de Seguridad del Estado.

Ademads, normas  sectoriales  como
regulacion  financiera / aseguradoras,
regulacion  sanitaria, etc., y aquella

enfocada a la regulacion propia de la
tecnologia y la innovacion tecnoldgica
(DSA, DMA, IA, etc.) ponen foco en los
aspectos mas criticos relacionados con la
proteccion de la privacidad e intimidad de
los usuarios.

Asi en 2023, la privacidad seguirda siendo un
aspecto esencial dentro de la proteccion
de los derechos e intereses de los usuarios
cuando usan la tecnologia y, por ello,
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deberdn implantarse, en mayor medida, los
denominados procesos de “privacy by
design”, que permitan que las
funcionalidades y aplicaciones que
conllevan el desarrollo de la tecnologia y la
explotacion de los dato, no solo protejan la
privacidad e intimidad de los usuarios
(derecho fundamental), sino que aporten
nuevas soluciones que permitan la mejora
de dmbitos tan importantes como por
ejemplo, el de la salud, con herramientas
que permitan un mejor seguimiento, la
mejora de diagndsticos, de la investigacion
médica, y por supuesto, la mejora de los
tratamientos llevados a cabo.

Pero esos procesos “privacy by design”,
deberdn también normalizarse en el
desarrollo de sectores como el retail, donde
el conocimiento del usuario derivado de su
seguimiento, el conocimiento de sus gustos,
intereses, dficiones, etc. permitird el
desarrollo de productos y servicios mds
ajustados e interesantes para el consumidor,
aumentando la capacidad de
promocionar, comunicar 'y dirigir los
productos desarrollados al publico objetivo
concreto.

No debemos olvidar tampoco en este 2023
que la falta de cumplimiento de la
normativa de proteccidon de datos vy
materias relacionadas no sélo supone para
las entidades riesgos econdmicos derivados
del incumplimiento (cada dia son mads
elevadas las sanciones econdmicas
impuestas por los organismos de control en
la materia en toda Europa), sino que existe
un riesgo aun mayor relacionado con la
falta de confianza de los usuarios, los danos
en la imagen y reputacion corporativa, etc.

Privacidad - Tendencias
sancionadoras en Espana:

Desde el ano 2020 la Agencia Espanola de
Proteccion de Datos (AEPD), como ofras
autoridades competentes de Europa, ha
infensificado tanto las investigaciones de
oficios sectoriales como el inicio de
procedimientos sancionadores con
importantes sanciones econdémicas
asociadas.

De esta forma, podemos destacar como
tendencias claras las sanciones asociadas
o

a) Procedimientos relativos a
suplantaciones de identidad en
procesos de contratacion de servicios
de operadores de
tfelecomunicaciones y
comercializadoras energéticas.

b) Procedimientos relativos a
suplantaciones de identidad en
procesos de obtencién de duplicados
de tarjetas SIM (SIM Swaping).

c) Procedimientos relacionados con el
deber de diligencia debida en el
cumplimiento normativo por parte de
los encargados de fratamiento
durante el cumplimiento de los
contratos, con especial atencién a
aquellos casos en los que los servicios
consisten en acciones de marketing
directo y comercial.

d) Procedimientos relacionados con la
transparencia y el deber de
informacioén.
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Con todo ello, la tendencia en el ano 2023
es clara, y con seguridad se intensificardn las
acciones sancionadoras por parte de la
AEPD, previsiblemente aumentdndose las
cuantias sancionadoras y centrdndose en
aspectos como la suplantacién  de
identidad en los sectores de las
telecomunicaciones y la energia, asi como
en los incumplimientos asociados al deber
de diligencia debida (acountability) en
relacidén con los servicios prestados por parte
de los encargados de Tratamiento.

5G e Internet of Things:

Una de las principales tendencias en
materia de telecomunicaciones a tener en
cuenta en 2023 es el impacto del 5G vy su
capacidad para ofrecer nuevos servicios. La
tecnologia 5G es, junto con oftras
tecnologias disruptivas como el internet de
las cosas (loT), o la inteligencia artificial, uno
de los factores claves para la digitalizacion.
Las redes inteligentes van a adquirir un
papel fundamental y surge como elemento
clave la hiperconectividad que aporta el
5G.

Esta tecnologia impactard de forma
positiva en aspectos como la mejora de la
competitividad vy la eficiencia en el uso de
los recursos productivos, o en términos de
una mayor calidad o prestaciones de los
productos o servicios que se generan en
distintfos sectores econdmicos. Para ello, y
en el marco de la estrategia "Espana Digital
2026", se debia facilitar al mercado las
bandas de frecuencias necesarias para el
despliegue de la tecnologia 5G. Desde la
Union Europea (Grupo de Politica del
Espectro Radioeléctrico) se identificaron las
bandas prioritarias (700 MHz, 3,4-3,8 GHz, y
26 GHz) para los primeros despliegues del 5G
en Europa y Espana estaba pendiente de

licitar la banda de 26 GHz. En los proximos
anos Espana deberd frabajar en un marco
regulatorio y administrativo dinamizador de
la fecnologia 5G.

Ya se han dado 10s nuevos pasos para que
el 2023 sea un ano crucial y el Ministerio de
Asuntos Econdmicos y Transformacion
Digital (previo informe positivo de la CNMC)
publico en el BOE del pasado 5 de
noviembre de 2022 el pliego de la subasta
de las frecuencias del 5G, y se divide en 50
concesiones de 200 MHz cada una, algo
que ayudard a gue muchos operadores de
comunicaciones electronicas pueda acudir
a la subasta. Igualmente, se establece una
reserva de espectro para que los no
operadores puedan establecer una red 5G
privada para sus necesidades internas, algo
que se antoja como un punto dinamizador
en el mercado.

El aumento de la velocidad que trae
consigo la implantacion del 5G potenciara
el mercado del uso del loT. Solo en Espana
se prevé gue existan mds de 350 millones de
dispositivos conectados en 2023, lo que
provocard Nnuevos servicios y operadores
que deberdn estar inscritos ante la CNMC,
asi como cumplir con las obligaciones
existentes.

Legaltech:

Las herramientas legaltech han ido
progresivamente ganando espacio en la
industria legal en Espana en los Ultimos
tiempos y 2023 parece el ano de su
consolidacion efectiva.

Lo que hace un par de anos era algo
completamente desconocido para la
mayoria, o como mucho se consideraba
como un mero "hype", ya durante el 2022 se
daban a conocer casos reales de éxito a
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raiz de la adopcion de tecnologia legal por
parte de los despachos de abogados y
asesorias juridicas de empresa. A medida
que estos primeros casos se han dado a
conocer, mds evidente resulta el inmenso
valor que puede llegar a aportar la
tecnologia al sector legal. A raiz de lo
anterior, todo apunta a que el ano 2023 serd
un ano en donde se generalice la adopciéon
por parte de la industria legal de cierto tipo
de herramientas tecnoldégicas.

La dindmica del mercado apunta a que lo
anterior suceda con herramientas de
automatizacion documental, gestién del
ciclo de vida de confratos (conocidas
también como  "Contract Llifecycle
Management”) y aquellas que se encargan
de la gestion de asuntos legales internos o
ticketing.

Asimismo, se espera que tanto despachos
de abogados como asesorias juridicas de
empresa incorporen en  suUs  equipos
profesionales no necesariamente juridicos,
sino técnicos y de gestion) destinados
especificamente a asesorar en materia de
innovaciéon, legaltech 'y operaciones
legales.

Ciberseguridad. Nuevas
normativas europeas y
marcos de identificacion:

Europa continlba su compromiso con la
digitalizacién  establecido en la "
Declaracién Europea sobre los Derechos y
Principios Digitales para la Década Digital” y
en el “ltinerario hacia la Década Digital”
para 2030, que establecen las metas
digitales concretas basadas en cuatro
puntos cardinales: capacidades digitales,
infraestructuras digitales, digitalizacién de
las empresas y digitalizacion de los servicios
publicos. La ciberseguridad es un

componente clave para alcanzar los cuatro
objetivos.

Europa acaba de aprobar la Directiva NIS 2,
qgue amplia los sectores de actividad que
deben cumplir con requisitos de
ciberseguridad, y que incide en una mayor
y mejor coordinacion en la noftificacion de
incidentes de seguridad a nivel europeo
que ayuden a compartir conocimientos
entre los estados miembros sobre nuevas
ciberamenazas. Los estados miembros
tienen 24 meses para fransponer esta
Directiva  a normativa estatal, que
l6gicamente supondrd una nueva bateria
de obligaciones para los sujetos obligados.

Otra de las normativas recientes que va a
suponer un esfuerzo para los fabricantes,
especialmente  de hardware 'y de
dispositivos conectados, es la propuesta de
Reglamento sobre los requisitos de
ciberseguridad de los productos con
elementos digitales, que apuesta por que
estos dispositivos sean seguros cuando son
puestos a disposicion de los consumidores.

Adicionaimente en el campo de la
inteligencia artificial, el Reglamento Europeo
de inteligencia artificial fambien establece
requisitos de ciberseguridad en el producto
final, especialmente en los sistemas de |IA de
alto riesgo. Las medidas de seguridad de
estos sistemas deberdn ser seleccionadas en
funcion al riesgo. En este sentido el
Reglamento establece que se presume que
las medidas son adecuadas, si el producto
se certifica en el marco normativo de
cerfificacion establecido por ENISA (la
Agencia Europea de Ciberseguridad),
marco que en los proximos anos tendrd una
gran importancia en la certificacion de
productos y servicios, no solo en el dmbito
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de la Inteligencia Artificial, sino para
cualquier sistema de informacion.

Europa también continuard con el
desarrollo normativo en 2023, donde se
esperan dos normas importantes:  La
“European Chip Act’ centrada en la
seguridad de los elementos
semiconductores, y en que la cadena de
suministro de estos elementos sea ciber
resiliente, y por otro la modificacién de la
Directiva sobre seguridad de las redes
electronicas, que tiene por objeto ayudar a
garantizar que los dispositivos conectados
cumplan  unos requisitos  bdsicos de
ciberseguridad en toda la UE.

A nivel sectorial, y en concreto en el caso de
las entidades financieras, la
implementacion de las medidas de
ciberseguridad establecidas en el
recientemente  aprobado Reglamento
sobre la resiliencia operativa digital del
sector financiero (DORA) van a marcar el
ano 2023, no solo en las propias enfidades
financieras, que son los sujetos obligados
directos, sino también en sus subconfratistas
cuando se subcontraten servicios que
impliquen la utilizacién de sistemas de
informacion.

En el dmbito nacional, 2023 va a estar
marcado por la implementaciéon vy
certificacion por parte de las
administraciones puUblicas y sus proveedores
de la actualizaciéon del nuevo Esquema
Nacional de Seguridad aprobado en 2022,
actualizacién que supone la creacion de un
paguete de  actuaciones  urgentes,
acordado por el Gobierno, para reforzar de
manera inmediata las capacidades de
defensa frente a las ciberamenazas del
sector publico y de las entidades privadas
gue colaboren con este en la prestacion de
servicios o en el suministro de tecnologia.
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Plataformas online y
mercados digitales — DSA:

El pasado 5 de julio, el Parlamento Europeo
aprobd la  propuesta de Reglamento
europeo relativo a un mercado Unico de
servicios digitales, también denominado Ley
de Servicios Digitales ("DSA").

Esta norma, junto con la DMA (o Ley de
Mercados Digitales), pretende establecerlas
reglas que regirdn el mercado Unico digital
europeo del futuro con el fin de proteger los
derechos fundamentales de los usuarios y
destinatarios de los servicios digitales,
mediante la imposicion de una serie de
obligaciones a cargo de los prestadores de
servicios intermediarios con las que se logre
un entorno digital mds seguro y de
confianza, en el que los usuarios tfengan una
mayor protecciéon frente a los contenidos
ilicitos.

Esta es la primera actualizacién del marco
juridico que regula los mercados digitales
desde el ano 2000, cuando la mayoria de las
grandes companias tecnoldgicas como
Meta, Google, Amazon o Apple apenas
existian.

Uno de los problemas mds relevantes que
esta norma pretende erradicar es el de las
campanas de desinformaciéon para las que
las redes sociales y las plataformas sirven
como amplificadores y altavoces. Por ello,
una de las medidas claves de esta norma es
la obligacion a esas plataformas a incluir
mecanismos que permitan eliminar los
contenidos ilegales imponiendo multas
elevadas que podrian alcanzar hasta el 6%
de la facturacion anual de la empresa que
incumpla sus disposiciones.

La DSA también busca proteger a los
usuarios mediante la obligacion de las
plataformas a ser transparentes en cuanto al
funcionamiento de sus algoritmos o la
obligacién de informar sin  dilacién al
destinatario afectado cuando el prestador
tome alguna decision de restriccion sobre los
contenidos de su servicio, restriccion de
determinados contenidos, suspensidon de
cuentas), siempre que conozca sus datos de
contacto, explicando los motivos que han
levado a dicha decision y los medios
empleados, asi como indicando las
posibilidades de recurso.

La nueva norma también exige a las
plataformas y prestadores de servicios de
intermediacion ser mdas fransparentes en
relacién con la publicidad muestran o que
es publicada por sus usuarios, incluyendo la
naturaleza publicitaria del contenido, la
persona (fisica o juridica) en cuyo nombre se
presenta y la que ha pagado por el anuncio
(p.€j., agencia o intermediario), asi como los
pardmetros empleados para determinar su
publico objetivo. Se prohiben, en definitiva,
los “patrones oscuros” y la publicidad
deberd ser clara e inequivocamente
identificable como tal. En el caso de usuarios
menores de edad, la plataforma no podrd
dirigirles contenido publicitario basado en la
elaboracién de perfiles siempre que tenga
conocimiento razonable de dicha
circunstancia.

Son muchas las nuevas obligaciones que
impone la DSA a los prestadores de servicios
de intermediacién. Las disposiciones de la
DSA, que ya ha entrado en vigor, se
aplicardn a partir de enero de 2024 (si bien
algunas obligaciones serdn de aplicaciéon
en fecha anterior), de forma que estos
meses son clave para la adaptacién de las
companias a las obligaciones que esta
nueva norma impone.
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Identidad electrénica -
Wallets ID:

En junio de 2021 la CE propugnd la reforma
del actual Reglamento elDAS UE n° 210/2014
sobre la identificacion electrénica y los
servicios de confianza para las
transacciones electréonicas en el mercado
intferior con el objetivo de mejorar su
eficacia y promover unas identidades
digitales de confianza y seguras para todos
los europeos (ciudadanos, residentes y
empresas), conocida como EIDAS 2.

Dicha propuesta de modificacion del
Reglamento EIDAS centra su texto, en ofras
cuestiones, en regular y promover las
soluciones de identidad digital fiables vy
seguras que se puedan utilizar a fravés de las
fronteras de la UE, proporcionando a los
ciudadanos pleno control sobre sus datos
personales y garantizando su seguridad
cuando utilice soluciones de identidad
digital.

La identificacién electrénica con un nivel de
seguridad suficiente es, sin duda alguna, uno
de los pilares esenciales para lograr el
desarrollo y el crecimiento del mercado
unico digital europeo, por lo que durante los
anos 2023 y 2024 existird una tendencia clara
en la demanda de servicios de
asesoramiento juridico especializado en
identificacion electronica y servicios de
confianza.

Entretenimiento - la guerra
por el talento que asegura la
taquilla:

A pesar de la incertidumbre econdmica
mundial, la industria del enfretenimiento se
mantiene en auge. Una tendencia que
estamos viendo en otros territorios y que estd

legando a Espana es la adquisicion por
parte de grandes grupos audiovisuales de
participaciones mds o menos significativas
en companias productoras de actores,
directores y celebridades. Ejemplos de ello
son la adquisicidon por parte de Candle
Media de Hello Sunshine, de Reese
Witherspoon o la adquisicion de Plan B, de
Brad Pitt por parte de Mediawan.

Un movimiento en el mismo sentfido en
nuestro pais ha sido la entrada del Grupo
Banijay en Pokeepsie Films, la productora de
Alex de la Iglesia y Carolina Bang.

Mediante estos movimientos los grandes
grupos audiovisuales tratan de blindar su
posicion frente a los streamers. El puUblico
demanda proyectos en los que participen
actores y creativos de primer nivel; estas
producciones cada vez mds estdn lideradas
por las plataformas audiovisuales. Ligar
dichos talentos al grupo audiovisual les
asegura no quedarse fuera del negocio.

Twitter y el control de la
opinion publica:

Tras varias idas y venidas, el 27 de octubre de
2022, Elon Musk completd la adquisicion de
la red social Twitter. Durante el proceso de
adquisicion y con base en las declaraciones
de su nuevo CEO en las que mostraba su
preocupacién por la censura y cierre de
cuentas ejercido por esta red social, se
reactivd el debate sobre la libertad de
expresion en las redes sociales que, lejos de
sofocarse, se ha intensificado a raiz de las
primeras decisiones adoptadas por Musk
desde su nuevo cargo, como el nuevo
sistema de verificacion de cuentas que trata
de luchar contra el gran porcentaje de
cuentas falsas que parecen pertenecer a
bots y cuya Unica infencidon en manipular la
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opinion de los usuarios; el despido de varios
miembros del llamado “equipo censor”
cuyas decisiones, especialmente las de
cardcter politico han sido duramente
cuestionadas; reactivaciéon  de algunas
cuentas frente al cierre de otras, etc.

La polémica no ha llegado solo con los
cambios en la estructura interna de Twitter,
sino fambién con las acciones que afectan
a los usuarios. El pago por tener cuenta
verificada, las votaciones para tomar
decisiones (la readmision o no de Trump en
la red social, si Elon Musk debia dejar de ser
consejero delegado entre ofras) o la
censura de los periodistas que informaban
de los vuelos del propio Elon Musk en directo
(extendida a todos los usuarios que informan
en directo de los vuelos de personagjes
publicos) han creado un debate continuo
respecto al destino de esta red social. Lared
social ha indicado que mds cambios van a
suceder en un futuro préoximo.

El debate estd servido y durante el 2023
seguird habldndose de un tema que lejos de
ser nuevo ha sido analizado prdcticamente
desde el nacimiento de las redes sociales: la
libertad de expresion y el delicado equilibrio
entre una intervencién por parte del
prestador de servicios de red social, un ente
privado, que garantice los derechos de los
usuarios y la censura de la libertad de
opinidén (bandera bajo la cual Elon Musk
afrontd la compra de Twitter).

SuperApps:

Otro de los temas que en dmbito digital dard
que hablar en 2023 serd el de las conocidas
como “SuperApps”, aplicaciones que, en
lugar de ofrecer una Unica funcién,
engloban un conjunto de soluciones con la
intencion de resolver distintas necesidades
de los usuarios. Un nuevo modelo de

negocio digital que ya es una realidad en
Asia y que parece comienza a infroducirse
en Europa.

Frente a quienes defienden la
especializacion de las Apps vy la
cualificacién de los servicios, las SuperApps
cuentan con varios factores a su favor.
Desde el punto de vista del usuario, la
mejora de la experiencia de navegacion
con la posibilidad de gestionar todo a través
de un Unico entorno ya conocido, sin
necesidad de aprender nuevas dindmicas
de uso ni repetir la infroduccion de sus datos
y preferencias. Para el proveedor de la App.
la fidelizacion del cliente, la reduccion de
costes por la aplicacion de economias de
escalas gracias a su gran red de usuarios, la
reduccién de los riesgos propios del
lanzamiento de productos y la captacion de
mdads inversores, pero, sobre todo, el acceso a
gran volumen de datos de sus clientes que
les permiten, mediante su andlisis, desarrollar
conductas predictivas y anticiparse a sus
necesidades.

WeChat, Alipay vy Grab son vya
mundialmente conocidas. En EE.UU., parece
proximo el lanzamiento de X por parte de
Elon Musk vy, si bien es cierto, que en Europa
no hay actualmente ningun ejemplo fan
visible, se detectan movimientos entre las
principales plataformas que las acercan a
este modelo. Véase Amazon, cuyo modelo
de negocio pretende acercarse al de
Alibaba o Meta, que tras la compra de
Whatsapp e Intagram amplié su catdlogo
de servicios, aungque aun no se presten bajo
la misma plataforma.

Frente alos escépticos, la consultora Gartner
senala que este tipo de aplicaciones son
una tendencia en negocio digital gracias a
su éxito entre los usuarios mds jobvenes y a la
incorporacion de otras tecnologias como el
metaverso o Internet de las cosas (loT).
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Publicidad digital cookieless:

Tras la sancion de la Autoridad de Proteccion
de Datos Belga (APDB) a la Interactive
Advertising Bureau (IAB) en febrero de 2022
por incumplir el Reglamento General de
Proteccion de Datos a través de su nuevo
Marco de Transparencia y Consentimiento
(TCPF), se ha cuestionado la licitud de los
actuales sistemas de publicidad
programdtica.

Concretamente, la APDB ha cuestionado la
posicion de la IAB como responsable del
tratamiento de los datos y ha determinado el
incumplimiento de diversas obligaciones,
como la necesidad de establecer una base
de legitimacion adecuada que habilite a
tratar los datos personales o la obligacion de
implementar medidas de  seguridad
adecuadas desde el diseno y por defecto.

Pendientes de la resolucion de las cuestiones
planteadas al Tribunal de Justicia de la Union
Europea en el marco de la apelacion
presentada por IAB, la realidod es que
algunos proveedores de navegacion han
comenzado a restringir la utilizaciéon cookies
de terceros en sus sistemas y el mercado de
la publicidad digital ha comenzado a
trabajar en nuevas soluciones que permitan
seguir analizando la navegacion de los
usuarios y extraer esta informacion a partir de
otras tecnologias. En este sentido, Google,
uno de los principales proveedores, anuncid
la creacidn de un nuevo modelo de
navegacion sin cookies de terceros, cuya
implementacion parece que se hard
efectiva a mediados de 2024.

Ante la posible confirmacion de este nuevo
escenario cookieless, la solucion pasa por
innovar utilizando tecnologias alternativas a
las cookies de terceros, como el machine
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learning o la inteligencia artificial que
posibilitan la deteccion y creacién de
tendencias a partir de informacion limitada,
el refuerzo de las cookies propias o first party
cookies, que no dependen de terceros
proveedores.

Este cambio, pese a suponer un
inconveniente para el sector de la
publicidad, crea un nuevo reto para el 2023
y siguientes en el que este sector deberd ser
capaz de adaptarse a esta nueva situacion
para poder realizar sus campanas de
marketing digital, cumpliendo de forma
adecuada las obligaciones y los principios
del RGPD.

Nuevos formatos. De los
podcasts a la pantalla:

Que las adaptaciones audiovisuales estdn
en auge es un secreto a voces. Tanto es asi
que, hoy en dia, mds de la mitad de las
peliculas que se estrenan en el mercado son,
de alguna forma, una adaptaciéon de una
obra previa, segun el portal Reddit.

Asi, la fuente de estas adaptaciones residia
tradicionalmente en las novelas, los comics
o, incluso, en ofras peliculas o series de
television, a tfravés de los conocidos remakes,
precuelas, secuelas, spin off o reboots.

Sin embargo, durante este Ultimo ano 2022
hemos podido ver que los grandes
prestadores de servicios comunicacion
audiovisual de nuestro pais también han
puesto el foco en la adaptacion de un
nuevo formato: los podcasts.

Las series *Homecoming” de Amazon Prime,
“Archivo 81" y “Dirty John” de Netflix o
“Apagdén” de Movistar+, son un buen
ejemplo de ello. A ello, debemos de sumarle

las adaptaciones audiovisuales de podcasts
que ya se han anunciado para este ano
2023 como el caso de la serie “Santuario” de
Atresmedia.

Por ello, no cabe duda de que en este ano
2023, al asesoramiento juridico inherente a la
produccion y distribucion de este reciente
formato sonoro (contratacion de guionistas,
directores, locutores, técnicos, contratacion
con plataformas digitales de explotacion,
etc.) se le podran anadir las complejidades
derivadas de la negociacion del contrato de
adaptacién audiovisual.

De este modo, serd en este contrato de
adaptacion en el que se fijaran las reglas del
futuro éxito audiovisual entre las que
destacardan: el numero de
capitulos/temporadas/entregas que  se
podrdn realizar de esta futura serie/pelicula,
los paises en los que se podrdn explotar, si
podrdn convivir pacificamente en el
mercado el podcast y el producto
audiovisual o si, a pesar de este contrato de
adaptacién, el productor del podcast
podrdn realizar y explotar nuevos capitulos o
temporadas sonoras de este  mismo
producto.
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